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Alles Konnen
dieser Welt.

Tout le talent
du monde.

Tutto il talento

del mondo. s spricht sich aus wie die von einem populdren

Dialekt gefarbte Phonetik fur das englische Wort
«Chance». Und neue Chancen far méglichst viele will
die Plattform auch anbieten. Mit Janzz steht Un-
ternehmen und Privatpersonen «erstmals ein ein-
faches und komfortables Instrument zur Verfiigung,
das samtliche Fihigkeiten, alles Kénnen und Wissen
der Welt, kommerziell nutzbar macht».

Etwas misstrauisch reagiert, wer mit diesen Worten
zur Prisentation einer neuen Plattform geladen wird.
«Alles Kénnen dieser Welt» ist mehr als ein grosses
Wort, wenn man rechnet, dass sich das Wissen der
Menschheit allein zwischen 1900 und 2000 verzehn-
facht hat und sich ab dem Jahre 2050 dank dem dann-
zumal noch weiter entwickelten Internet sogar tiglich
verdoppeln wird. Nicht unser Wissen, sondern das be-
rufliche Kénnen ist es allerdings, welches Janzz tiber
diese neue Plattform fiir Unternehmen und Privatper-
sonen zusammenfithren will. Und da ist eine Werbung
tatsachlich raffiniert, welche dieses Janzz mit solchen
nur auf den ersten Blick falsch verstandenen Verspre-
chungen zu kommunizieren weiss.

Revolutionare Stellenplattform

Die Idee fur die neue Plattform ist bei Stefan Win-
zenried bei Advertising, Art & Ideas erstmals aufge-
kommen. Seither hat der Chief Marketing Officer und
auch Chief Executive Officer von Janzz das Projekt

zusammen mit namhaften Investoren und viel krea-
tivern Power aus dieser Agentur fiir Business Commu-
nication — mit Biiros in Zirich und New York — ent-

. wickelt. Advertising, Art & Ideas macht gleichzeitig
Janzzist von Stefan

Winzenried bei der Ziircher
Agentur Advertising, Art &
Ideas entwickelt worden.
Die Plattform kann auf eine
nicht namentlich bekannte,
aber als sehr solid ge-
schilderte Investorengruppe
zahlen. Im VR wirkt auch die
friihere Berner Regierungs-
ratin Elisabeth Zolch mit.
Erste Kunden von Janzz sind
Credit Suisse und Rieter. Die
Plattform bietet ihre Dieste
in verschieden abgestuften
Abos fiir Unternehmen und
Private an.

auch die Werbung fiir Janzz. Alles in allem haben bis
jetzt 10 Leute 18 Monate lang am Projekt gearbeitet.
Mitte Jahr soll das Unternehmen Janzz auf 30 Mitar-
beitende zdhlen kénnen. Um was geht es?

Das kollektive Wissen, die unterschiedlichsten Ta-
lente, die individuellen Fahigkeiten von 7 Milliarden
Menschen sind unerschépflich. «Mit Janzz entsteht
erstmals eine universelle Onlineplattform, die diese
Fahigkeiten weltweit erfasst, konzentriert und nutz-
bar macht», heisst es im Geschaftsmodell. Janzz ist
als eine Web-3.0-Plattform konzipiert und seit Ende
Dezember 2010 aufgeschaltet. Die Idee funktioniert
nach dem Prinzip des High-Quality-Matching. Dabei
wird die héchstmégliche Qualitat der Ubereinstim-
mung von Kriterien angestrebt.

L

«Konkret ist Janzz eine Onlineplattform, die Un-
ternehmen, Organisationen und Privatpersonen
schnell, bedienungsfreundlich, komfortabel, in Echt-
zeit und dusserst kostengiinstig miteinander verbin-
det», heisst es in der ausfiihrlichen Programmanlei-
tung. «Die Ausgangskriterien werden dabei durch ei-
nen vollig neuartigen Prozess auf wenige Parameter
reduziert, die einen maximalen Output sicherstel-
len», konnte Anton Hiinermann, Founding Partner
und Verantwortlicher fiir den Aufbau der Plattform,
an der Prisentation verraten. Mit Janzz besteht so-
mit «erstmals eine Plattform, welche in der Lage ist,
die Schnittmengen mehrerer Ebenen zu ordnen und
zu verkniipfen.» Ganz alltiglich einsehbar ist das bei
einer Stellensuche. Wie eine erste Demonstration
zeigte, werden bei einem Beruf somit nicht nur die
Tatigkeit, sondern auch Spezialisierung und Funkti-
on auf intelligente Weise miteinander in Verbindung
gebracht und abgeglichen. Ein ausgebildeter Girtner
findet so die entsprechende Nachfrage nach seinen
Fahigkeiten zum Beispiel nicht nur fir die Arbeit im
Stadtpark sondern - je nach angebotenem Kénnen —
auch als Hauswart. Im Extremfall kénnte man tiber
Janzz auch einen Yogalehrer finden, der mit seinem
Hintergrund als Werber auch noch das Marketing fur
die neu gegriindete Yogaschule tbernehmen kénnte.
Oder der Banker mit einem abgebrochenen Soziolo-
giestudium kénnte endlich seinen Traumjob im Con-
trolling eines international titigen Hilfswerks finden.
Von der Schweiz aus in die ganze Welt soll sich nim-
lich Janzz entwickeln.

Vielversprechende Kooperationen

Fir einen soliden Start im Mutterland kann Janzz
bereits auf Kunden wie Credit Suisse und Rieter ver-
weisen. «Solche Unternehmen werden einen Sogef-
fekt bewirken», ist Winzenried tiberzeugt. Eine Ko-
operation gibt es auch mit Radio Energy und dem
crossmedialen TV Joiz — das aber nur zufillig einen
dhnlich klingenden Namen hat.

Aktuell sind auch viele Freelancer vor allem aus
kreativen Berufen auf Janzz zu finden. Mit einer be-
reits angelaufenen Aktion in der Welt der KMU soll
der Ficher aber bald breiter werden. Eine wichtige
Zukunft wird auch sein, dass verschiedene Firmen
iber Janzz ihr spezialisiertes Fachwissen miteinan-

der austauschen kénnen. Andreas Panzeri
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Eine neue Plattform vereint
glohales Konnen

Aus der Schweiz heraus will eine neue Plattform die Welt erobern. Janzz ist
eine Kreation der Werbeagentur Advertising, Art & Ideas und bietet als Stel-
lenplattform Zugriff auf «alles Kdnnen dieser Welt».

Su JANZZ si trovano
con un solo clic dppl‘EI‘lﬂlSla[I
hi.
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Janzz startete im Dezember in der Schweiz in drei Sprachen.
Ab Frithjahr wird schrittweise das weitere Europa dazukom-
men. Ab 2013 soll es global werden.



